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Méaklarspraket 2011

En sprakanalys fran Bovision.se

*Bilden &r ett ordmoln som baseras pa alla de adjektiv som férekommit i
bostadsannonser i undersékningen. Storleken pa ordet motsvaras av antalet férekomster.
Bilden &r genererad av wordle.net

bovision.se



INLEDNING

Ljust och frascht lika viktigt
som kvadratmetrar och renoveringsbehov

Aldrig tidigare har boendet och bostaden upptagit s& mycket engagemang
som nu. Fredrik Lindstréms och Henrik Schyfferts nya krogshow "Ljust &
Frascht” &r ett tecken. Folk soker bostadsannonser pa natet, inte bara for att
halla sig ajour med priser i olika omraden, utan ocksa for att fa titta in i folks
hem och fa inredningsinspiration och drémma sig bort.

| den hér véarlden har dven méklarrollen forandrats. Fran att ha varit experter
pa kopekontrakt, besiktningar och kvadratmeterpriser har nu maklar-
annonserna narmat sig inredningsreportagen i ambitionsniva. Maklare anlitar
forfattare att skriva annonser och proffsfotografer for att ta bilder. Ett vinds-
vaningsreportage i Dagens Nyheter kritiseras for att det liknar en bostads-
annons i det bla.

Den hér rapporten speglar inte bara méklarnas formaga att brodera ut text-
erna for att lyfta fram sina béasta saljargument. Jag skulle istallet framforallt
vilja se den hér rapporten som en bild av svenskarnas engagemang i sitt
boende. Att boendet har blivit ett satt att férverkliga sig sjalv, en livsstil och
ett intresse. D& &r det naturligt att ocksa maklarspraket formedlar bilden av
alla de férhoppningar och ambitioner man har som bostadsspekulant. Det
handlar inte langre enbart om kvadratmetrar, hissar, renoveringsbehov eller
stambyten nar man letar efter ett nytt boende. Var understkning visar istal-
let att Jjust och frdscht, hérlig och naturskén ar minst lika lockande ord for
bostadsspekulanter.

¥y

UIf Magnusson
VD, Bovision.se

Fakta om undersékningen

e Undersokningen Maklarspraket 2011 bygger pa alla de ord som fore-
kommer i méklarnas annonser pa Bovison.se

¢ Analysen genomfordes i januari 2011. Annonstexterna kommer fran hela
Sverige. Bade bostadsratter och hus ingar i understkningen.

e Antal analyserade objekt: 11 327

e Antal analyserade ord: 575411

e Topplistorna har skapats fran antalet forekomster i databasen.

e Ord som blir betydelseldsa utan sitt sammanhang har sorterats bort,
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BESKRIVANDE ORD - TOPP 350

Ljust och frascht i topp bland
méklarnas mest séljande adjektiv

Fredrik Lindstréom och Henrik Schyffert har inte tagit titeln till sin nya krog-
show "Ljust & Frascht” pa Berns i Stockholm ur luften. Ordet /just ar det nast
vanligaste adjektivet i bostadsannonser. Frascht hamnar pa 19 plats. Den
enda fargen som tar sig in pa topp 50-listan ar ocksa vit, pa 22 plats.

Att sa gott som alla adjektiv har nagot av en positiv laddning 6ver sig &ar

kanske inte sa kon-
stigt, det ror sig ju om
annonser. Men det
finns ocksa en hel
del konkreta beskriv-
ningar med pa listan
dver adjektiv. Eller vad
sags om: Vélplanerad,
helkaklat, nyrenove-
rat, inglasad, barn-
vénligt, stambytt och
insynsskyddad?

Sedan finns det ju en hel del svepande formuleringar, som inte ger en lika
klar bild av huset eller bostadsratten: vackra, bra, fin, treviig, perfekt, bésta,
underbar, trivsamt, attraktivt, generds, unikt och utmaérkt.

1 Stor 18 Fantastisk 35 Barnvanligt
2 Ljust 19 Frascht 36 Populara
3 Vackra 20 Perfekt 37 Gamla

4 Oppen 21 Charmig 38 Aldre

5 Bra 22 Vit 39 Renoverad
6 Hogt 23 Mindre 40 Attraktivt
7 Fin 24 Bésta 41 Ovre

8 Harlig 25 Lag 42 |attskott
9 Rymlig 26 Liten 43 Soligt

10 Trevlig 27 Underbar 44 Generos
11 Lugnt 28 Nyrenoverat 45 Unikt

12 Nytt 29 Trivsamt 46 Utmarkt
13 Belagen 30 Mysig 47 Stambytt
14 Genomgaende 31 Valskott 48 Insynsskyddad
15 Modern 32 Bekvamt 49 Fri

16 Valplanerad 33 Inglasad 50 Spéannande
17 Helkaklat 34 Naturskont
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RUM - TOPP 15
Klddkammare vinner 6ver Walk-in closet

Koket star sig val som det mest séljande rummet i svenskarnas hem &ven
2011. Nummer tva péa topplistan éver omnamnande i bostadsannonser kom-
mer sovrum, foljt av badrum och vardagsrum.

Aven om det fanns 23 bostader med Walk-in closet och 39 annonser med
Master bedroom i januari 2011 s& lyckades inget av de engelsksprakiga rum-
men ta sig in pa topp 15-listan. | stallet anvander méaklarna vanliga svenska
klddkammare och sovrum. Den raka beskrivningen som alla forstar verkar
helt enkelt vinna dver engelsksprakiga nymodigheter, &ven om det ar trend-
ord i inredningskretsar.

1 Kok 6 Toalett 11 Bastu
2  Sovrum 7 Matplats 12 Tvattstuga
3  Badrum 8 Forrad 13 Kallare
4 Vardagsrum 9 Allrum 14 Duschrum
5 Hall 10 Kladkammare 15 Garderober
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UTRUSTNING — TOPP 10
Klinkerfrossartrend ett lyft f6r golvvédrmen

Eftersom de flesta bostader innehaller en spis ar det inte s anmarknings-
vart att ordet toppar listan 6ver den mest omnadmnda utrustningen i svenska
bostadsannonser.

Nagot som sticker ut i listan ar att golvwvarmen hamnat pa tredje plats och
alltsd omnamns oftare an sadan standardutrustning som kyl och frys. Var-
dagslyx som signalerar nyrenoverat badrum, kanske. Ett maste i var kakel-
och klinkerfrossartrend. Méark val ocksa att ordet helkaklat ar det sjuttonde
vanligaste adjektivet. En alternativ tolkning av succén for golvvdrme i svenska
bostadsannonser &r att vi svenskar kanske helt enkelt gillar att g& i strump-
lasten utan att frysa om fotterna?

Nagot forvanande ar kanske att diskmaskinen, denna smarta maskin, som
gor att man slipper diska, hamnar pa sista plats 6ver mest séljande utrust-
ning i bostadsannonser.

1 Spis 5  Vitvaror 9 Frys

2 Tvattmaskin 6 Badkar 10 Diskmaskin
3  Golwéarme 7 Braskamin

4  Torktumlare 8 Kyl

UTOMHUS - TOPP 10
Praktisk hiss och garage ligger inte i topp

Balkonger &r hetare an hissar och tréadgard gar fore garage och carport.

Sa kan man sammanfatta listan pa vad maklare helst trycker pa i bostads-
annonser nar det galler vad som finns utanfor ldgenheten respektive huset.
Kanske det ar mer lockande att kunna sitta pa balkongen och dta middag,
de dar dagarna varje ar nar vadret tillater, &n det praktiska i att slippa bara
matkassar uppfér trapporna. Kanske kittlar det vill-ha-kénslan mer att kunna
plantera vinbérsbuskar i en alldeles egen tradgard an att ha ett garage, s
man slipper skrapa framrutan pa bilen under vintern.

1 Balkong 5 Garage 9 Carport
2 Tomt 6 Altan 10 Uthus
3 Tradgéard 7 Innergard

4 Uteplats 8 Hiss
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| NARHETEN - TOPP 20

Naturen viktigare &n
kommunikationer och gangavstand

Natur, havet, sjén, gronomraden, skog, promenadstrak, batplats, strand,
badplats och stall. Topp 20-listan ar full av naturreferenser i svenska bostads-
annonser. Aven praktiska platser i nérheten av bostaden namns, kommer
saklart hogt upp bland de ord maklare oftast anvander i bostadsannonser.
Kommunikationer, gangavstand, centralt och buss ar ju praktiskt. Och inratt-
ningar som restauranger, dagis, skolor och butiker anvands ocksa ofta flitigt.

1 Natur 8 Restauranger 15 Butiker

2 Kommunikationer 9 Gronomraden 16 Promenadstrak
3 Gangavstand 10 Dagis 17 Batplats

4  Centralt 11 Skolor 18 Strand

5 Service 12 Buss 19 Badplats

6 Havet 13 Skog 20 Stall

7 Sjon 14 Affarer

ORD PA VAG UT?

Néagra ord hade vi nog véantat oss mer av i topplistorna, ord som det talats
mycket om de senaste aren. Kan det vara sa att det inte ar lika populart med
koksoar i en dppen planlosning langre? Walk-in-closet kanske inte later lika
lyxigt? Och vad ar en hemmabio jamfort med en iPad, egentligen?

- Kokso

- Walk-in-closet

- Hemmabio

- Master bedroom

- Fondvagg

MAKLARSPRAKET 2011 |6



OM BOVISION.SE

Bovision.se ar Sveriges forsta marknadsplats for bostader pa internet. Pa
Bovision.se finns allt fran hyres- och bostadsratter till villor och utlands-
bostader. Har mots savél kopare och saljare, nyproducenter och utlands-
formedlare som hyresgaster och hyresvardar. Bovision grundades i Kalmar
1994 och Bovision.se lanserades 1996. Foretaget ingar sedan 2006 i den
finska mediekoncernen Alma Media som driver marknadsplatser for bosta-
der i elva lander.

Kontakta oss garna

Vill du veta mer om Bovision.se eller om undersokningen? Titta garna pa var
webbsida Bovision.se eller i vart pressrum pa MyNewsdesk:
www.mynewsdesk.com/se/pressroom/bovision

bovision.se

BOVISION AB

Vxl +46 (0)480-44 74 50

Box 751, 391 27 Kalmar

Bovision.se och Objektvision.se &r tva av Sveriges storsta marknadsplatser pa internet for bostader
samt lediga lokaler/kommersiella fastigheter. De dgs av den finska mediakoncernen Alma Media.



