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75 procent undviker reklam i etermedierna

Under forsta halvaret 2008 fragade SIFO svenska folket, det vill sédga alla mellan 15-
79 ar féljande fraga:

“Ibland kan reklam vara intressant och rolig men ibland irriterande. Om du ténker
pa reklamen i nagra olika medier och funderar om du inte har nagot emot
reklamen eller om du aktivt férséker undvika reklamen.”

Svaren pa detta foll inte ut till mediernas och reklamens férdel. S manga som 3 av 4
personer undviker reklamen i tv, radio och pa internet. Och varannan slanger

direktreklamen.

Sa har manga svenskar forsoker aktivt undvika reklamen

Tv 74,7%
Morgonpress/Kvallspress 41,6%
Tidskrifter/Magasin 39,2%
Radio 75,0%
Internet 74,7%
Direktreklam 51,2%

— Enligt detta resultat skulle en stor del av medieinvesteringarna i etern ga upp i rék —
till ingen nytta. De stora vinnarna ar istéllet printmedierna, det vill sdga morgon- och
kvallspress, tidskrifter och magasin, dar s& manga som 60 procent anser att reklamen
kan bidra och vara av intresse, sdger Margareta Kylberg, medieradgivare pa Sveriges
Annonsorer.

Fér mer information:

Anders Ericson, vd Sveriges Annonsérer,

Margar_e;z; ;(_y_ll_at_er_g_ _mec_ﬁ;;a"_c;g_i\;ére Sveriges Annonsérer.

E-post margareta.kylberg@annons.se telefon 08-545 252 37 eller 0705-24 57 55.

Sveriges Annonsdrer dr intresseorganisationen som arbetar for effektivare marknads-
kommunikation Detta genom att skapa stérsta mdjliga effekt pa féretagens investeringar i
marknadskommunikation. Vi dgs av vara medlemmar, landets stérsta annonsérer, vilka star for
hélften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i landet.



