PRESSMEDDELANDE fran SWEDMA 2010-02-15

Nu lanseras etiska regler fér mobil marknadsforing

SWEDMA, intresseorganisationen for direktmarknadsféring, offentliggor i dag etiska regler for mobil
marknadsféring. Reglerna ar ett resultat av ett omfattande arbete med syftet att fértydliga den mobila

marknadsféringens etiska spelregler.

SWEDMA och dess arbetsgrupp for mobil marknadsféring publicerar nu regler for mobil marknadsféring. Inom
kort presenteras dven en guide, "SWEDMA rekommenderar”, for hur den mobila marknadsforingen bor
anvandas. | SWEDMAs arbetsgrupp ingar representanter fran flera valkdanda aktorer pa det digitala omradet.
Den mobila marknadsféringen dr en kommersiell kanal pa stark frammarsch och det ar darfor ytterst viktig
att den skots pa ett korrekt och etiskt satt. Som branschféretradare utvecklar och férvaltar SWEDMA de etiska
reglerna for direktmarknadsforing, dit aven mobil marknadsforing raknas. Reglerna ar en forstarkning av
Marknadsforingslagens paragrafer 19-21, vilka delvis redan tacker den mobila marknadsféringen.

- Genom de etiska reglerna vill vi starka kunskapen om de etiska fragor och lagstiftningsfragor som
annonsorer bor vara medvetna om, samtidigt som vi skapar en storre trygghet for de seritsa aktérerna pa
marknaden. Dessutom tror jag att de kommer att stimulera en positiv utveckling av mobil marknadsféring som
en effektiv marknadsféringskanal, sager Peter Shishoo, Mobiento.

- Eftersom mobilens position som kommersiell kanal blir alltmer framskjuten maste reglerna vara tydliga och
klara, for bade annonsérer och leverantorer. Darfor infor vi nu vad vi kan kalla god sed vid mobil
marknadsforing. Det ar ocksa viktigt att DM-ndmnden, den etiska ndmnd som granskar anmaélda brott mot de
etiska reglerna, far ett tydligt regelverk att arbeta med dven nér det galler mobil marknadsforing, sager Mikael
von Ekensteen, vd pa SWEDMA.

SWEDMAs arbetsgrupp for mobil marknadsforing bestar av:

e Thomas Otterlund, Stralfors

e  Peter Shishoo, Mobiento (ordf)

e Jacob Sjonander, Webpower

e  EricJansson, Globalmouth

e Daniel Dersén & Niklas Stalberg, Plusfoursix
e  Michael Schebesta & Pontus Jeppsson, IDG
e Jonas Ingelstrom, MORGAN

e Ann-Charlotte Sjoqvist, Teleadress

e  Patrick Torn, Agility Media

e Axel Tandberg, chefsjurist SWEDMA

De nya uppdaterade etiska reglerna for mobil marknadsforing finns att ladda ner pa www.swedma.se.

Fér mer information, kontakta:

Peter Shishoo ordf. gruppen for mobil marknadsféring, peter.shishoo@mobiento.se
Erik Jansson, Globalmouth, erik.jansson@globalmouth.com, 0730 37 80 05,

Mikael von Ekensteen, vd SWEDMA, mikael.ekensteen@swedma.se 0703 90 66 89

Om SWEDMA

SWEDMA &r intresseorganisationen som framjar och bevakar utvecklingen av direktmarknadsféring. Bland vara medlemmar
finns bade kopare och leverantorer av direktmarknadsféring. Vi erbjuder information, juridisk hjalp och utbildning for att
Oka kunskapen och fortroendet for branschen. SWEDMA arbetar aktivt med paverkansarbete bade pa den svenska och
europeiska marknaden. Inom ramen fér SWEDMA finns en mangd aktiva arbetsgrupper pa olika omraden. SWEDMA
grundades 1968 och ar arrangor av direktmarknadsféringens stérsta tavling, Guldnyckeln. Léds mer om SWEDMA pd
www.swedma.se och om Guldnyckeln pg www.quldnyckeln.se




